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Le
Vietham
en chiffres

95,5 M

population (2017)

3,04 %

taux d'urbanisation (2017)

31 ans

age median

30 M

taille de la classe
moyenne d'ici 2020

Sources: BCG 2017, Bangue Mondiale 2018



223,86 G

PIB en $US (2017)
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6,8 % o el it

taux de croissance
du PIB (2017)

3,5%

taux d'inflation (2017)

Source: Bangue Mondiale 201¢€
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Untotalde 17 accords commerciaux

ASEAN (signé en 1995)

Brunei, Cambodge, Indonésie, Laos, Malaisie, Myanmar,
Philippines, Singapour, Thailande et le Vietnam

PERG (RCEP ou ASEAN+6) - toujours en négotiation

ASEAN + Australie, Chine, Inde, Japon, Nouvelle-Zelande
et la Corée du Sud

PTPGP (nouveau “TPP") - en ratification

Australie, Brunei, Canada, Chili, Japon, Malaisie, Mexigue,
Nouvelle-Zelande, Perou, Singapour et le Vietnam




Secteurs
prioritaires
pour le
Canada

e Agrobusiness

e Education

e Projets d'infrastructures

e Technologies propres

e \Vente au detail et commerce
electronique




Perception

du Canada

au Vietnam:
forces a mettre de lavant

e Qualite (Made in Canada)
e Multiculturalisme
e |mage positive ...et Justin

Trudeau




Facteur de succes:

Engagement et vision a
long terme

"Those who consider Vietnam as a side project and
limit their investment in time and money will find it
difficult to reap the rewards of the tremendous
opportunities that this country has to offer."

~ Alex George, Consul et Delegue commercial Senior, Consulat
general du Canada au Vietnam a Ho Chi Minh-Ville
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"“Itis often more aboutwho you
knowthanwhatyou knowl|...]
Relationshipis everything."

~ Man Ha Vu, Entrepreneur Tech a Hanoi
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N'hésitez pas a nous contacter!

SR cotecharles92@gmail.com
e o | joseph.leblanc.dion@gmail.com




